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LOS RANKING DE EL MUNDO 2011-2012

EN UN MERCADO LABORAL CADA VEZ MAS COMPETITIVO, LA ESPECIALIZACION SE CONVIERTE EN UN REQUISITO
BASICO PARA CONVERTIRSE EN EL ASPIRANTE PERFECTO. EL MUNDO FACILITA LA TAREA CON LA OCTAVA EDICION
DE ESTA GUIA UTIL QUE RECOGE LOS MEJORES PROGRAMAS POR CATEGORIAS Y LOS CENTROS MAS DESTACADOS
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EL MUNDO, MIERCOLES 15 DE JUNIO DE 2011

PEMPER

250 maestrias para el
curriculum perfecto

En una época en la que el mercado laboral
no pasa por su mejor momento y las
posibilidades de conseguir un trabajo son
cada vez mas escasas son muchos los
titulados universitarios que deciden cursar
estudios de posgrado para completar su
formacion académica, diferenciarse del
resto de egresados y conseguir un
curriculum mas atractivo antes de lanzarse
a la aventura profesional.

Generalista o especializado, a tiempo
completo o parcial, presencial, a distancia u
online, en un centro publico o privado... la
oferta de masteres es amplia y variada. Por
ello, es importante saber elegir el que mejor
se adecua a nuestro perfil e intereses. Con
este objetivo, el diario EL MUNDO publica
la octava edicion del especial 250 MASTER,
dedicado integramente a la formacion de
posgrado en Espana. Un estudio que recoge,
tras un exhaustivo analisis, las 250 mejores
maestrias por areas académicas, en funcion
de 26 criterios de seleccion que aparecen en
esta misma pagina. Asimismo, se ha contado
con la opinion de 500 expertos entre
personal docente, empresas colaboradoras y
antiguos alumnos. Todo ello, para elaborar
un tratado util hacia un futuro mejor.

LOS 26 CRITERIOS

GRUPO A /
DEMANDA DEL MASTER

1. Afio de fundacién: Un requisito previo para
formar parte del estudio ha sido que el master
tuviese al menos cuatro anos de antigiiedad.

2. Plazas ofertadas: Permite conocer el grado
de aceptacion y demanda del curso.

3. Plazas solicitadas: Una elevada demanda da
cuenta del éxito del posgrado.

4. Entidades colaboradoras: Es un indicador
del reconocimiento externo del programa.

5. Relacién calidad / precio: Es un dato
importante para el alumno, que atiende a la
oferta del programa académico del master.

6. Criterios de seleccién del alumnado: Se
tiene en cuenta el tipo de prueba de acceso que
han de superar los alumnos: expediente, entre-
vista, pruebas especiales, etcétera.

7. Director: Es importante conocer la reputa-
cién del maximo responsable.

8. Nimero de programas que imparte la
escuela: Refleja la capacidad académica que
tiene la entidad responsable del curso.

9. Ntumero de sedes y ubicacion: Indica su
relevancia a nivel nacional e internacional y la
expansion de la escuela.

GRUPO B /
RECURSOS HUMANOS

10. Namero y prestigio del profesorado: Se
valora la calidad del personal docente que
gestiona cada uno de los cursos, asi como la
presencia de profesores de reconocido presti-
gio.

11. mnovacién de la calidad docente y
metodologia: Se tiene en cuenta la capacidad
de adaptacion a nuevas técnicas y métodos.

12. Atencién tutorial: Es importante que cada
alumno cuente con un apoyo individualizado.

13. Alumnos extranjeros matriculados: De
gran importancia para conocer el impacto del
centro y la titulacion fuera de nuestras fronteras.

GRUPO C /
PLAN DE ESTUDIOS

14. Programa académico: Revela la composi-
cién, estructura, duracién de cada curso y méto-
dos de evaluacion. Es importante saber qué
aporta de innovacién respecto a la titulacién
universitaria afin.

15. Porcentaje de teoria y practica: Muestra la
importancia que tiene la docencia practica fren-
te a los puros conocimientos teéricos.

16. créditos practicos en empresas: Este fac-
tor analiza la adaptacion de los contenidos del
master a la realidad profesional.

17. practicas gestionadas desde el master:
Mide la conexién que tiene el curso con el
ambito empresarial para poner en practica la
teoria transmitida a los alumnos.

GRUPO D /
RESULTADOS

18. Tasa de abandono: Expresa el fracaso en
cuanto a descontento del alumnado y el hecho
de dejar el curso por incumplimiento de sus
expectativas u otras circunstancias.

19. Tasa de éxito: Mide el ntimero de gradua-
dos frente al de matriculados. Sobre todo se
tiene en cuenta este punto en aquellos maste-
res que exijan a sus alumnos una tesis final
para la obtencién del titulo. El baremo se esta-
blece en nimero de matriculados y nimero de
titulados.

20 Evaluacion de los alumnos: Se tiene en
cuenta si existe una valoracién cualitativa o
cuantitativa y si todos los resultados que éstos
obtienen se hacen publicos.

21. Menciones recibidas a nivel nacional e
internacional de la comunidad empresarial:
Es un indicador del reconocimiento externo del
master.

22. indice de insercion laboral de los alum-
nos tras la culminacion del master en los seis
meses siguientes a su finalizacion: Es un fac-
tor fundamental para medir el éxito del curso.

23. Empresas que contratan mayor nimero
de alumnos: Permite conocer la calidad y la
valoracién profesional del programa.

24. Funcionamiento de la bolsa de trabajo (si
existe): Con ello se pretende conocer si la
escuela o entidad colaboradora se nutre o no
de los alumnos que lo han cursado.

GRUPO E /
MEDIOS MATERIALES *

25. Empleo de Nuevas Tecnologias: Refleja en
qué medida se apuesta por la adaptacion e inno-
vacion, tan necesarias en algunas ensenanzas.

26. Laboratorios y espacios especializados:
Mide el grado de importancia que se concede a
las clases practicas como elemento crucial.

% NOTA: Los datos del Grupo E (Medios materiales) se han
tenido en cuenta sobre todo si el master requiere practicas expe-
rimentales, en areas como Ciencias de la Salud, Experimentales
y Ensefanzas Técnicas, aunque las Nuevas Tecnologias
estan presentes en practicamente todos los posgrados.
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Master Universitario
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Universidad de Cantabria, Departamenio de
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Teléfonos: (942) 271 548; (942) 201 650

Faux: (942) 201 890

E-mail: masterban@unican.os

Internet: http:/Mwww.unican.es/masterbanca
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250 MASTER

50 ESPECIALIDADES y las cinco mejores entidades donde se imparten

CIENCIA Y TECNOLOGIA

Biociencias
1. Biotecnologia
2.Bioinformaticay Biologia Computacional
3. Bioguimica, B. Molecular y Biomedicina
4. Telemedicinay Bioingenieria
5.Biotecnologia Agroalimentaria

Aliter PAG.4
U. Complutense PAG.4
U. Aut6noma Barcelona PAG.4

Ciencias Experimentales y Tecnolégicas

1.Ingenieria Nuclear y Aplicaciones
2.Cienciay Tecnologia Nuclear

3. Nuclear Fusion Science

4. Astrofisica

5.Tecnol.y Gestién de la Industria Quimica CESIF

Ingenieria
1. Ingenieria Matemética
2.Ingenieria Matemética
3. Automaticay Robética
4.Ingenieria Telematica
5.Ingenierfa Electrénica

CIENCIA POLITICA Y DE LA ADMINISTRACION
Ciencia Politica y de la Administracion

1.Democraciay Gobierno
2.Comunicacion Politica e Institucional
3. Marketing Politico

4. Asesoramiento de Imageny Consultoria UPSA

5. Asuntos Internacionales

CIENCIAS SOCIALES

Cooperacion

1. Accién Solidaria Internacional de EuropaU. Carlos IIT

2.Cooperacién Internacional

3. Politicas Europeas de Coop. Internac.
4. Gestidn de Cooperacién Internacional
5. Accién Intermacional Humanitaria

Estudios Internacionales
1.RR.Il. y Estudios Africanos
2.RR.Il.y Comercio Exterior
3.Inmigracion, Refugio y RR.II.
4.RR.Il.y Comunicacién
5.RR.Il.y Nuevos Mercados

Familia e Integracion
1. Estudios Interdisciplinares de Género
2. Integracién Personas con Discapacidad

3. Intervencién en Violencia vs. las Mujeres

4.Derecho de Extranjeria
5. Géneroy Diversidad

COMUNICACION

Audiovisual
1. Guién de Ficcién, Cine y Televisién
2.Documental Creativo
3.Doblaje, Traducciéon y Subtitulacion
4.Documental de Creacién
5. Produccién Audiovisual

Empresa Informativa
1. Direccién de la Empresa Audiovisual
2.Gestion de Empresas
3.Direccién de Comunicacién
4. Gestién Audiovisual
5. Dir. Comunicacién Empresarial

Informacion Especializada
1. Comunicacién Politica
2.Comunicaciény Educacion
3.Comunicacion de Moda y Belleza
4. Periodismo Deportivo
5. Periodismo de Agencia

Periodismo
- ElMundo
- ElPais
-ABC
- Radio Nacional de Espafia
- Cadena Cope
- Periodismo de Televisién

Publicidad y Relaciones Publicas
1. Dir. Comunicacién y Gestion Publicitaria
2. Publicidad y Comunicacion
3. Publicidad
4. Gestion Publicitaria
5. Dir. Comunicacién, RR.PP.y Protocolo

DERECHO

Abogacia
1. Abogacia
2.Ejercicio de la Abogacia
3. Abogaciay Practica Juridica
4. Abogacia
5. Abogacia Juridico Laboral

Derecho de Empresa
1.Derecho de Empresa
2.Derecho Empresarial
3.DerechodelaEmpresa
4.DerechodelaEmpresa
5. Asesoria Juridica de Empresas

Derecho Fiscal y Tributario
1. Tributacion
2. Asesoriay Gestién Tributaria
3. Asesoria Fiscal
4. Tributaciony Fiscalidad Internacional
5. Asesoria Fiscal de Empresas

Derecho Internacional
1.Derecho Internacional de los Negocios
2.DerechodelaUnién Europea
3. Abogacia Internacional
4.Derecho Internacional de los Negocios
5.Derecho Internacional y RR.II.

Especializados
1. Propiedad Intelectual
2.Negocio y Derecho Maritimo

U. Politécnica Madrid =~ PAG.4
U. Oviedo PAG.4
CIEMAT - UAM PAG.4
U. Politécnica Madrid ~ PAG.4
UC3M/UPM/UCM  PiG.4
ULL-IAC PAG.4

PAG.4

U. Complutense Madrid PAG.5

U. Carlos IIT PAG.5
U. Politécnica Madrid ~ PAG.5
U. Carlos 1T / UPC PAG.5
U. Politécnica Madrid ~ PAG.5
U. Auténoma Madrid ~ PAG.5

Instituto Ortegay Gasset PAG.5

USC/ UAB / UGR PAG.5

PAG.H
U. Pontificia Comillas  PAG.5

PAG.H
U. Pais Vasco PAG.H
U. Autéma Barcelona  PAG.5
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U. Deusto PAG.H
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Aliter PAG.8
U. Auténoma Madrid ~ PAG.8
ICEI - UCM PAG.8
ESERP PAG.8
U. Auténoma Madrid ~ PAG.8
U. Salamanca PAG.8
U. Deusto PAG. 8
U. Granada PAG.8
U. Oviedo PAG.8

U. Pontificia Salamanca PAG.8
U. Auténoma Barcelona PAG.8
U. Europea de Madrid  PAG.8
U. Pompeu Fabra PAG.8
U.Complutense Madrid PAG.8

U. Carlos I1I PAG. 10
U. Navarra PAG. 10
EAE PAG. 10
Media Business School  PAG. 10

U. Auténoma Barcelona PAG. 10

U. Navarra PAG. 10
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U. Rey Juan Carlos PAG. 10
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U.Editorial / CEUS.Pablo pAc. 10
ElPais / UAM PAG. 10
ABC/U. Complutense PAG.10
RNE/ U. Complutense PAG.10
Cope / CEU San Pablo  PAG. 10
RTVE / U.Rey J. Carlos PAG.10

ESIC PAG.12
U. Pontificia Comillas ~ PAG.12
U. Nebrija PAG.12
U. Complutense Madrid PAG.12
ESERP PAG.12
ISDE PAG.12
U. Carlos 11T PAG.12
U. Deusto PAG.12
Fundesem PAG.12
Fundacion Sagardoy — pAG.12
U. Navarra PAG. 12
Garrigues PAG.12
U. Pontificia Comillas ~ PAG.12
CIFF - UAH PAG. 12
Fundesem PAG. 12
Garrigues PAG. 14
ESADE - Ramén Llull ~ pAG. 14
U. Navarra PAG. 14
U. Pontificia Comillas  PAG. 14
Fundesem PAG. 14
ESADE - Ramoén Llull  PAG. 14
U. Carlos I PAG. 14
ISDE PAG. 14
U. CEU San Pablo PAG. 14
U. Complutense PAG. 14
U. Carlos IIT PAG. 14
IME - U. P. Comillas PAG. 14

3.International Sports Law
4.Derecho de las Telecomunicaciones
5. Asesoria Juridico Laboral

Economia

Auditoria
1. Auditoria Financieray Riesgos
2. Auditoria de Cuentas
3. Auditoria de Cuentas
4. Auditoria de Cuentas
5. Auditoria de Cuentas

Bancay Mercados Financieros
1.Bolsay Mercados Financieros
2.BancayFinanzas
3.Bancay Mercados
4.Banca, Finanzasy Seguros
5.Finance and Banking

Finanzas
1. Finanzas
2. Andlisis Financiero
3. Economics and Finance
4.Finanzas
5. Opciones y Futuros Financieros

Ebpucacion

Ensefanza
1. Intervencién Psicolégica
2.Museos: Educaciény Comunicacién
3.Lit.Europeay Ensefianza de Lenguas
4. Promocién Lecturay Literatura Infantil
5.Didactica de las Ciencias

Especialidades

1. Musicoterapia Avanzaday Aplicaciones U. Auténoma Madrid

2. Interv. Dificultades de Aprendizaje
3. Necesidades Educativas Especiales
4. Atencion Temprana

5. Patologias del Lenguaje y del Habla

Idiomas
1.Inglés Profesional
2.Ensefianza del Espafiol
3.Ensefianza del Espafiol
4. Ensefianza del Inglés
5. Ensefianza del Espafiol

EMPRESA

Administracion y Direccion
1. Management

2.Direccién Comercial y Gestién de Ventas

3. Direccién Comercial y de Marketing
4. Direccién de Proyectos
5. Direccion Comercial y de Marketing

Comercio Exterior
1. Direccién de Comercio Internacional
2.Comercio Internacional
3. Euroasian International Business
4.International Business
5. Comercio Internacional

Especializados
1.Direcciény Gestién del Deporte
2.Direcciény Gestion de la Seguridad
3. Gestion de Empresas Inmobiliarias
4. Gestién de la Empresa Vitivinicola
5.Direccién de Plantas Industriales

Gestion de Calidad
1. Gestion de Calidad
2. Direccién de la Calidad Total
3.Gestién Integrada de la Calidad
4. Facilities Management
5. Gestion de Calidad

Logistica
1. Logistic and Supply Chain Management
2.Transporte y Gestién Logistica
3. Supply Chain Management
4. Direccién de Operacionesy Logistica
5. Logistica Integral

Marketing

1. Direccién Marketing y Gestién Comercial ESIC

2. Direccion de Marketing
3. Direcciéon de Marketing
4. Marketing y Comunicacién
5. Direccién de Comercios

HUMANIDADES

Patrimonio Artistico
1. Museologia
2. Archivistica
3. Tasador de Antigliedades y Obras de Arte
4. Mercadodel Arte
5. Arte Contempordneo

Letras
1. Edicién
2.Traduccion e Interpretacién
3.Edicién
4.Comunicacién Intercultural
5. Interpretacién de Conferencias

Gestion Cultural
1. MdUsica, Teatroy Danza
2. Gestion Cultural
3. Empresa e Instituciones Culturales
4. Gestién Cultural
5. Gestién de Exposiciones

INFORMATICA
Especializados
1. Inteligencia Artificial

2.Sistemas de Informacién Geografica
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IDEC - Pompeu Fabra  PAG.18
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EOI PAG.20
U. Politécnica Madrid ~ PAG.20
U. CEU San Pablo PAG. 20
La Salle IGS PAG.20

U. Politécnica Cataluna PAG.20

Zaragoza Logistic Center PAG. 20

U. Oviedo PAG. 20
BES La Salle - URL PAG.20
EAE PAG.20
Fundacion Icil PAG. 20
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ESCP-Europe PAG.20
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U. Granada PAG.24
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U. Nebrija PAG.24

U. Europea de Madrid  pAG.24

Santillana - U. Complutense PAG. 24
U. Auténoma Barcelona PAG. 24

3. Tecnologias de la Informacién Geografica U. Auténoma Barcelona PAG. 28

4. Disefio de Videojuegos
5.Ingenieria de Computadores

U.Pompeu Fabra PAG.24
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U. La Laguna PAG.24
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Tecnologias
1. Cienciay Tecnologia Informética
2. Ingenieria Informética

3. Gestién de Tecnologias de la Informacién La Salle/ Ramén Llull
4. Tec. Sistemas y Redes de Comunicaciéon U. Politécnica Valencia
5. Gestién de las Tecnologias de la Informacién U. Europea de Madrid

Software
1. Direccion de Proyectos Software
2.Ingenieria del Software
3.Software de Gestion de Empresa
4.Software y Sistemas
5.Ingenieria del Software

MEDIO AMBIENTE
Energia
1. Sector Eléctrico
2. Energias Renovables y Mercados
3. Energias Renovables
4. Energias Renovables
5.Ingenieria Térmica de Fluidos

Gestion Ambiental
1. Gestiény Conservacién de Especies
2.Ingenieria Ambiental
3.Ingenieriay Gestion del Agua

4. Gestién Integrada de las Areas Litorales
5.Ingenieriay Gestiéon Medioambiental

Impacto Ambiental
1. Ingenieriay Gestiéon Medioambiental
2.Espacios Naturales Protegidos
3.Sustainable Development
4.Recursos Marinos y Sostenibilidad
5.Restauracién de Ecosistemas

SALUD
Alimentaciény Veterinaria
1. Nutricién
2.Quimica e Ingenieria Alimentaria
3. Nutricién (E-MENU)

4. Tecnol., Controly Seguridad Alimentaria
5. Cienciay Tecnologia de los Alimentos

Especialidades Médicas
1. Psicooncologia
2.Psiquiatria Legal
3. Acupuntura Chinay Moxibustién

4. Cuidados Paliativos Enfermo Oncoldgico U. Salamanca

5. Fisioterapia Manual

Farmacia

1. Investigacién e Innovacién de Medicamentos CIFA - U. Navarra
2. Investigaciény Uso Racional delMedicamento U. Valencia

3. Farmacia Industrial y Galénica
4. Atencién Farmacéutica

5. Gest. Empresarial Industria Farmacéutica U. Barcelona

Odontologia
1. Prétesis Bucofacial
2.Implantologia Oral
3.Cirugia Bucal e Implantologia
4.Implantologia Oral Avanzada
5.0rtodonciay Ortopedia Dentofacial

Psicologia Clinica
1. Inteligencia Emocional
2. Psicologia Clinicay de la Salud

3. Disefio de Investigaciény Aplic.en Psicologia U. Granada

4. Anélisis en Contextos Clinicos
5. Psicologia Infanto-Juvenil

Psicologia Grupal
1. Psicologia de la Actividad Fisica
2. Terapia Familiar y de Pareja
3. Terapia Familiar Sistémica
4. Ciencias Forenses
5. Terapia Familiar y de Pareja

Salud Publica y Urgencias
1. Medicina de Emergencias
2.Salud Publicay Gestién Sanitaria

3.Urgencias, Emergenciay Catastrofes

4.Salud Publica Oral
5.Salud Publica

TRABAJO
Recursos Humanos

1. Dir. Personas y Desarollo Organizativo

2.Direccién de Recursos Humanos
3. Recursos Humanos

4. Direccién de Recursos Humanos
5.Direccién de Recursos Humanos

Riesgos Laborales
1. Gestion de Riesgos Laborales
2.Prevencién de Riesgos Laborales
3. Calidad, Medioambiente y R. Laborales
4.Prevencion de Riesgos Laborales
5. Prevencién de Riesgos Laborales

TurIsMO
Direccion y Gestion
1. Direccion de Empresas Turisticas
2.Gestion Turistica
3. Gestiony Direccién Hotelera
4.Innovative Hospitality Management
5.Direcciény Gestion Hotelera Intnal.

URBANISMO
Construccion y Edificacion
1. Gestion de Edificacidn
2.Instalaciones en la Edificacion
3.Tecnologiay Gestion
4. European Construction
5. Calidad de la Construccién

Disefio y Arquitectura
1. Disefio Arquitecténico
2.Proyecto de Arquitecturay Ciudad
3. Arquitecturay Disefio Interior
4.Vivienda Colectiva
5. Arquitectura del Paisaje
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COMO SUPERAR EL
PROCESO DE ADMISION
DE UN MASTER

Por Manuel Caro, editor de Mastermas.com

Muchos estudiantes y profesionales estan pre-
parando estos meses su candidatura a un mas-
ter. Y como el procedimiento para que te
acepte una universidad o escuela de posgrado
de prestigio puede ser largo y tedioso y la com-
petencia es feroz, mastermas.com como portal
lider en informacion y busqueda de formacién
de posgrado por Internet propone unos conse-
jos para destacar sobre el resto de candidatos.

&Dénde presento mi solicitud? No descartes
presentar tu candidatura a la escuela de tus
suefios, incluso si es muy exigente. Se trata de
tu Unica oportunidad y no hay que dejar espa-
cio a futuros remordimientos. Seria bueno que
mandes tu solicitud para varias escuelas de
distintos niveles de exigencia para maximizar
tus posibilidades. No mds de cinco o seis.

Cartas de recomendacién. Consigue las mejo-
res referencias académicas y profesionales
gue puedas. Una carta de recomendacién es
importante para responder a algunas de las
preguntas del tribunal. Las referencias deben
ser de tu trabajo actual y de los mds actuales.
Las referencias mas recientes ayudardn a
crear una imagen mas préxima de lo que eres
realmente. El comité de admisién no estd tan
preocupado por la forma en la que te compor-
tabas hace ocho afios. No busques una carta
de recomendacién de un pez gordo que ape-
nas te conoce. Asegurate de que la persona
que te valora pueda hacerlo con conocimiento
de causa y de una manera significativa.

La entrevista. mastermas.com recomienda
practicar en voz alta en lugar de prepararte
mentalmente las respuestas. Aunque la situa-
cién pueda resultar un poco cémica, dos bue-
nos ejercicios son practicar con un amigo o in-
cluso hablar delante de ti en el espejo. Debe-
rias enviar una nota de agradecimiento tras tu
entrevista, ya sea a través del correo electré-
nico o por correo postal.

Seqgundo intento. Debes plantearte presentar
tu solicitud de admisién una segunda vez. Mu-
chas escuelas tienen en cuenta muy positiva-
mente a los que vuelven a solicitar entrar en
ellas, por lo que es muy probable que tengas
mas posibilidades en tu sequndo intento. Ase-
gurate de subrayar cémo has progresado
desde el procedimiento de admisién anterior,
pero sin cambiar demasiado tu solicitud. Des-
taca tus avances profesionales y personales
para demostrar que eres un mejor candidato
desde tu ultimo intento. Aungue si tu nueva so-
licitud estd llena de cambios, la misma puede
indicar que no estas siendo honesto. Suma
nuevas escuelas a la lista donde figuran aque-
llas donde vya lo intentaste. Si no tuviste éxito
en la primera ocasién, pudo ser debido a que
no te dirigiste a los centros adecuados. Puedes
comparar y elegir el master que més se adapte
a tus objetivos en mastermas.com.

EMPRESA
INFORMATIVA

1. DIRECCION DE LA EMPRESA
AUDIOVISUAL

ESCUELA: U. Carlos Ill / SEDE: Madrid / TELEFONO: 916
249 265 / www.uc3m.es/medea / PLAZAS: 40 /
DURACION: 1.172 horas / PRECIO: 7.500 euros

Basado en un modelo mixto donde los alumnos,
procedentes de América Latina y Europa, pue-
den elegir su régimen de estudios, desde presen-
cial a online, segtin sus posibilidades. Ademas,
oferta practicas durante cuatro meses en los dis-
tintos departamentos de Antena 3 Television.

2. GESTION DE EMPRESAS

INFORMACION
ESPRECIALIZADA

1. COMUNICACION POLITICA

ESCUELA: U. Navarra / SEDE: Pamplona / TLF.: 948
425 600; Ext. 23410 2296 / www.unav.es / PLAZAS: 25
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 17.200 euros

Los alumnos deben disefar una campana o
estrategia de comunicacion basada en un caso
real y defenderla publicamente ante un tribu-
nal de profesores y profesionales para superar
el master. El precio de la maestria incluye ma-
tricula, viaje, seguro médico y alojamiento en
Washington DC donde se estudia un mes.

2. COMUNICACION Y EDUCACION

ESCUELA: U. Navarra / SEDE: Pamplona / TLF.: 948 425
600; Ext. 2388 / www.unav.es/fcom/mgec / PLAZAS: 25 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 1.800 euros

Proporciona los conocimientos, habitos de tra-
bajo y habilidades necesarias para desarrollar
tareas directivas en empresas de comunicacion.
Ademas, oferta practicas profesionales en com-
panias como Unidad Editorial, Hachette o Prisa.

3. DIRECCION DE COMUNICACION

ESCUELA: EAE / SEDE: Barcelona y Madrid /
TELEFONO: 932 278 090 / www.eae.es / PLAZAS: 60 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 9.000 euros

Su oferta de dobles titulaciones con universida-
des internacionales, sus mas de 950 convenios
con entidades colaboradoras, asi como su tasa
de insercion laboral del 100% colocan a este
master en una merecida tercera posicion.

4. GESTION AUDIOVISUAL

ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / SEDE:
Barcelona / TLF.: 935 813 062/ www.uab.es / PLAZAS:
25/ DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 3.960 euros

La universidad ha firmado convenios de colabo-
racion con TVE, el Instituto Latinoamericano de
la Comunicacion Educativa de México y la Uni-
versidad Carlos III, entre otras instituciones,
para enriquecer su programa de formacion.

3. COMUNICACION DE MODA
Y BELLEZA

ESCUELA: U. Carlos lll / SEDE: Madrid / TLF.: 916 249
397 / www.uc3m.es/modaybelleza / PLAZAS: 25 /
DURACION: 560 horas / PRECIO: 9.000 euros

Se convocan dos becas por el 50% del importe
de matricula —que llevan el nombre de sus pa-
trocinadores, Chanel y Perfumes y Diseno-
que se conceden a los alumnos mas brillantes.

4. PERIODISMO DEPORTIVO

ROBERTO CARDENAS

PERIODISMO

- EL MUNDO

ESCUELA: Unidad Editorial y U. CEU San Pablo / Madrid /
TLF.: 914 435167 / www.escuelaunidadeditorial.es /
PLAZAS: 40 / DUR.: 1.800 horas / PRECIO: 11.900 euros

E1 80% del programa es de tipo practico. Las
clases de radio y TV se imparten en los estudios
de la Universidad CEU San Pablo. Ademas, los
alumnos realizan seis meses de practicas retri-
buidas en las cabeceras de Unidad Editorial.

- EL PAIS

ESCUELA: Escuela de Periodismo UAM - El Pais / SEDE:
Madrid / TLF.: 913 377 760 / www.escuela.elpais.com /
PLAZAS: 40 / DUR.: 1.750 horas / PRECIO: 11.300 euros

Los 40 alumnos trabajan en pequenas redac-
ciones de 10 personas. En ellas comienzan a
conocer las herramientas del periodismo para
confeccionar sus propios periédicos, revistas...

- ABC

ESCUELA: ABC - U. Complutense / SEDE: Madrid /
TELEFONO: 913 399 133/ www.abc.es / PLAZAS: 15 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 6.000 euros

El mundo de internet se ha incorporado al curri-
culum: los estudiantes crean un blog y utilizan a
diario herramientas como Twitter y Facebook.

- RADIO NACIONAL DE ESPANA
ESCUELA: RNE - U. Complutense / masterradio.rne@rtve.es
RNE y la UCM imparten esta maestria que fa-
cilita mas de 500 horas de practicas en estu-
dios profesionales y programas de radio.

- CADENA COPE

ESCUELA: Media Business School / www.mediaschool.org
Es el tinico programa que desarrolla un curricu-
lo sobre gestion audiovisual a nivel europeo. Su
contenido se imparte integramente en inglés.

5. DIRECCION DE COMUNICACION

ESCUELA: U. Rey Juan Carlos / www.urjc.es

El programa se desarrolla durante 860 horas de
formacion en la universidad y dos meses de prac-
ticas en alguno de los medios lideres del sector.

5. PERIODISMO DE AGENCIA

ESCUELA: Cope - U. CEU San Pablo / www.cope.es

Los alumnos tienen aseguradas un afo de prac-
ticas profesionales remuneradas en la cadena
Cope. Dura 1.830 horas y cuesta 10.000 euros.

- PERIODISMO DE TELEVISION

ESCUELA: U. Auténoma Barcelona / www.oaid.uab.es/dcei
Sus 20 ediciones, el prestigio de sus docentes,
todos profesionales del sector, y las 1.440 horas
de practicas en empresas, avalan este master.

ESCUELA: U. Rey Juan Carlos / www.urjc.es
Garantiza un minimo de 750 horas de practi-
cas en las delegaciones de la Agencia Efe a las
que se incorporan como redactores becarios.

ESCUELA: RTVE - U. Rey Juan Carlos / www.urjc.es
Busca cualificar a sus estudiantes en el uso de
las herramientas audiovisuales mas avanzadas,
y en la redaccion y la presentacion de noticias.

Donde unos encuentran limitaciones,
otros intuyen grandes oportunidades.

Si eres de los que intuyen que hay detalles que pueden cambiario todo, entonces sabes que un posgrado
es lo que puede cambiar tu evolucion profesional. Elige un posgrado CEU y estudia en una de las
Instituciones educativas de mayor experiencia y prestigio.

BIOSANITARIA « CIENCIAS SOCIALES - DERECHO « ECONOMIA ¥ EMPRESA - INGENIERIA ¥ ARQUITECTURA

POSGRADO CEU,
DAMOS FORMA A TU FUTURO
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www.posgrado.uspceu.es
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EMPRESA

ADMINISTRACION
Y DIRECCION

1. MANAGEMENT

ESCUELA: ESCP - Europe / SEDE: Madrid / TLF.: 913 862
511/ www.escpeurope.eu / PLAZAS: 200 en varios puntos
de Europa / DURACION: 600 horas / PRECIO: 11.500 euros

Ocupo el primer puesto de esta categoria en la
ultima clasificacién mundial del Financial Ti-
mes. Sobresalen sus 960 horas de practicas en
empresas internacionales punteras del sector.

2. DIRECCION COMERCIAL
Y GESTION DE VENTAS

ESCUELA: EAE / SEDE: Barcelona / TELEFONO: 932
278 090 / www.eae.es / PLAZAS: 80 / DURACION: 875
horas / PRECIO: 8.000 euros

Destacan los acuerdos de doble titulaciéon con
universidades de Colombia, Canad4, EEUU y
Francia. Ademas, su bolsa de trabajo gestioné
mas de 2.000 ofertas en el pasado ano 2010.

3. DIRECCION COMERCIAL
Y MARKETING

COMERCIO EXTERIOR

1. DIRECCION DE COMERCIO
INTERNACIONAL

ESCUELA: ESIC / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914 524
101/ www.esic.edu / PLAZAS: 30 en cada campus /
DURACION: 500 horas / PRECIO: 11.500 euros

Las clases tedricas se complementan con el uso
de simuladores avanzados de gestion empresa-
rial. Destaca su cuadro docente, su programa,
basado en una metodologia eminentemente
practica, y sus convenios con casi 2.500 empre-
sas, como Telefénica o Inditex, donde los alum-
nos realizan sus practicas profesionales.

2. COMERCIO INTERNACIONAL

ESCUELA: CESMA / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914
583333 / www.cesma.es / PLAZAS: 25-30/
DURACION: 500 horas / PRECIO: 9.500 euros

La metodologia de este programa intenta repro-
ducir situaciones reales de gestion empresarial a
través del trabajo en equipo. La mayoria de sus
profesores son directores y altos ejecutivos de
empresas punteras relacionadas con el sector.

3. EUROASIAN INTERNATIONAL
BUSINESS

ESCUELA: CESMA / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914 583
333/ www.cesma.es / PLAZAS: 25 - 30 / DURACION:
500 horas / PRECIO: 10.000 euros

Sus alumnos tienen que presentar un caso re-
al de marketing ante un tribunal compuesto
por tres profesionales de prestigio del sector.

4. DIRECCION DE PROYECTOS
ESC.: BES La Salle - U. Ramén Llull / www.beslasalle.net
Es el inico master de Espana acreditado por
el Project Management Institute. Entre sus en-
tidades colaboradoras destacan Ibm o Hp.

5. DIRECCION COMERCIAL
Y MARKETING

ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / SEDE:
Barcelona / 935 813 431/ www.pmasters.es / PLAZAS:
40 / DURACION: 1.750 horas / PRECIO: 4.290 euros

Se cursa integramente en inglés y ofrece espe-
cializacion en el ambito de los negocios entre
las economias europeas y asiaticas, con énfasis
en el comercio, el marketing y la negociacion.

4. INTERNATIONAL BUSINESS

ESC.: Caixanova / www.escueladenegocioscaixanova.com
Oferta 25 plazas, tiene una duraciéon de 520 ho-
ras lectivas y un precio de 8.500 euros. Desta-
can sus convenios con 249 empresas del sector.

5. COMERCIO INTERNACIONAL

ESCUELA: ENAE / www.enae.es

Tiene una duracion de 1.250 horas lectivas,
oferta 25 plazas y cuesta 7.900 euros. Su cam-
pus se encuentra en El Espinardo, Murcia.

ESCUELA: U. Castilla - La Mancha / www.uclm.es
Destaca su acuerdo con el Instituto de Promo-
cion Exterior de Castilla-La Mancha donde los
alumnos realizan sus practicas empresariales.

ESPECIALIZADOS

1. DIRECCION Y GESTION
DEL DEPORTE

ESC.: IDEC - U. Pompeu Fabra / Barcelona / TLFN.: 935
421850 / www.idec.upf.edu/mgee PLAZAS: 25 /
DURAC.: 1.500 horas / PRECIO: 7.660 euros

Su programa se estructura en dos partes: una
primera, sobre los elementos de la administra-
cion de empresas y la segunda sobre las apli-
caciones practicas en la gestion del deporte.
Sus alumnos deben realizar un Proyecto Final.

2. DIRECCION Y GESTION
DE LA SEGURIDAD

ESCUELA: U. Carlos Ill / SEDE: Madrid / TLF.: 916 245
728 / mastsegu@ceaes.uc3m.es / PLAZAS: 25 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 8.400 euros

Entre sus entidades colaboradoras destacan el
ministerio de Interior asi como el departamen-
to de seguridad de la presidencia del Gobier-
no. Destaca su alta tasa de insercién laboral.

3. DIRECCION Y GESTION
DE EMPRESAS INMOBILIARIAS

ESCUELA: Fundesem / SEDE: Alicante / TELEFONO:
965 266 800 / www.fundesem.es / PLAZAS: 35/
DURACION: 560 horas / PRECIO: 8.500 euros

Son notables sus convenios con multitud de
entidades colaboradoras asi como la calidad
de sus docentes, todos profesionales del sector
inmobiliario en empresas publicas o privadas.

4. GESTJON DE LA EMPRESA
VITIVINICOLA

ESCUELA: U. P. de Valencia / www.vintagemaster.com
Sus alumnos realizan 960 horas de practicas
laborales en empresas e instituciones de rele-
vancia del sector vitivinicola internacional.

S5.DIRECCION DE PLANTAS
INDUSTRIALES

ESCUELA: U. Politécnica de Catalufia / www.talent.upc.edu
Oferta 30 plazas, tiene una duracién de 1.500
horas (de las cuales 1.160 son de practicas en
empresas del sector) y cuesta 9.420 euros.

VICENT BOSCH

PINCVRCION ¥ CREATIVIDRD €M LA GESTION EMPRESARIAL

e G pon AF:NGR

CAMPUS MADRID CAMPUS SEVILLA
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GESTION DE CALIDAD

1. GESTION DE CALIDAD

ESCUELA: EOI - Escuela de Organizacion Industrial/ SEDE:
Madrid / TLF.: 913 495 600 / www.eoi.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 750 horas / PRECIO: 12.870 euros

Repsol, Vodafone o Ericsson son algunas de las
empresas donde los alumnos realizan practicas
profesionales, con una duracion de entre seis
mesesy un ano. La formacion combina las sesio-
nes tedricas con las practicas y se complementa
con el desarrollo de casos practicos, asistencia a
foros y jornadas del sector y visitas técnicas.

2. DIRECCION
DE LA CALIDAD TOTAL
ESCUELA: U. Politécnica de Madrid / SEDE: Madrid /

TELEFONO: 913 138 194 / www.mastercalidad.com /
PLAZAS.: 30/ DURAC.: 710 horas / PRECIO: 6.700 euros

El programa, disenado con la participacién de
empresas y universidades europeas, cuenta con
la presencia de importantes profesionales del
sector entre sus aulas. Para obtener el titulo, los
alumnos deben realizar un Proyecto Final.

3. GESTION INTEGRADA
DE LA CALIDAD
ESCUELA: U. CEU San Pablo / SEDE: Madrid /

TELEFONO: 915 362 727 / www.ceu.es/usp / PZAS.: 80 /
DURACION: 1.800 horas / PRECIO: 3.600 euros

Oferta cuatro itinerarios: Gestion Sanitaria y
Calidad; Gestion de de la Calidad en Proyectos
de Ingenieria; Seguridad y Calidad Alimentaria
y Gestion de Proyectos de Mejora Ambiental.

4. FACILITIES MANAGEMENT
ESCUELA: La Salle IGS / www.lasalleigsmadrid.es
Oferta 15 plazas, dura 500 horas y tiene un pre-
cio de 10.000 euros. Destaca su acuerdo con la
Sociedad Espanola de Facilities Management.

5. GESTION DE LA CALIDAD

ESCUELA: U. Politécnica de Catalufia / www.talent.upc.edu
Este master consta de 1.232 horas de practicas
(frente a las 268 tedricas) y ha recibido el pre-
mio europeo basado en el modelo de la EFQM.

"'
N

COREPICS

LoaisTica

1. LOGISTICS AND SUPPLY
CHAIN MANAGEMENT

MARKETING

1. DIRECCION DE MARKETING
Y GESTION COMERCIAL

ESCUELA.: Zaragoza Logistics Center/ SEDE: Zaragoza /
TLF.: 976 077 605 / www.scm.zlc.edu.es / PLAZAS: 35 /
DURACION: 1.700 horas / PRECIO: 21.500 euros

Tras duras pruebas de seleccion, alumnos de los
cinco continentes eligen cada afo este progra-
ma que se imparte integramente en inglés y que
cuenta con un profesorado internacional de pri-
mer nivel. Ademas, incluye una estancia de tres
semanas en el campus de MIT en Boston.

2. TRANSPORTE,
Y GESTION LOGISTICA

ESCUELA: U. Oviedo / SEDE: Gijon / TELEFONO: 985182
180 / www.mastertransportelogistica.es / PLAZAS: 25 /
DUR.: 3.000 horas / PRECIO: 10.000 euros

A diferencia de otros master, éste ofrece una
formacion en profundidad de cada uno de los
modos de transporte. Incluye seis meses de
précticas obligatorias, remuneradas al 100%.

3. SUPPLY CHAIN
MANAGEMENT

ESCUELA: BES La Salle - Ramén Llull / SEDE: Barcelona /
TLF.: 932 902 404 / www.beslasalle.net / PLAZAS: 30 /
DURACION: 500 horas / PRECIO: 9.400 euros

Incluye visitas a empresas del sector asi como
dos estancias, una en Roma, sobre transporte
maritimo, y otra en Rotterdam enfocada en la
cadena de suministro, transporte y distribucion.

4. DIRECCION i
DE OPERACIONES Y LOGISTICA

ESCUELA: ESIC / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914 524
101/ postgrado@esic.es / PLAZAS: 30 / DURACION:
500 horas / PRECIO: 16.400 euros

Combina las clases tedricas con simuladores y
juegos de empresa donde los alumnos partici-
pan en una competicion global de Marketing.
Ademas, incluye seis meses de practicas profe-
sionales que la propia escuela gestiona gracias
a sus mas de 3.000 convenios con empresas.

2. DIRECCION DE MARKETING

ESCUELA: EAE / SEDE: Barcelona y Madrid /
TELEFONO: 932 278 090 / www.eae.es / PLAZAS: 80 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 9.000 euros

Este programa, el mas antiguo de Espana en
marketing, cuenta cada afo con estudiantes de
47 nacionalidades distintas y ofrece una metodo-
logia de trabajo flexible para el alumno, basada
en la formacion presencial, online y a distancia.

3. DIRECCION DE MARKETING

ESCUELA: ESERP / SEDE: Madrid, Barcelona, Salamanca
y Sevilla / TLF.: 913 501 212 / www.eserp.com / PLAZAS:
240 / DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 5. 950 euros
Destaca por la calidad de sus docentes, tanto
propios como visitantes, por sus convenios con
multitud de universidades y empresas naciona-
les e internacionales y por su metodologia, que
combina la formacion tedrica con la practica.

4. MARKETING |
Y COMUNICACION

ESCUELA: EAE / www.eae.es

Mas de 1.700 personas demandaron este pro-
grama en el ano 2010. Tiene un precio de 9.000
euros y una duracion de 1.500 horas lectivas.

5. LOGISTICA INTEGRAL

ESCUELA: ESCP Europe / www.escpeurope.eu

Entre sus entidades colaboradoras destaca la
Camara de Comercio e Industria de Paris. Ofer-
ta 30 plazas y tiene un precio de 15.100 euros.

5. DIRECCION DE COMERCIOS

ESCUELA: Fundacién ICIL / www.icil.org

Su mayor éxito es la cantidad de alumnos que
ocupan puestos de responsabilidad en empresas
del sector, como Repsol, Danone o Burberry.

ESCUELA: U. Auténoma Barcelona / www.pmasters.es

La metodologia empleada se basa en un enfo-
que eminentemente practico. Ademas, la certifi-
cacion de calidad ISO 9001 avala su prestigio.

fesionales.

Comillas es garantia de esfuerzo, calidad y excelencia y eso... marca.
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SALUD PUBLICA Y
URGENCIAS

1. MEDICINA DE EMERGENCIAS

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TLF.: 913 303
223 / www.masteremergencias.com / PLAZAS: 35 /
DURARCION: 1.000 horas / PRECIO: 6.000 euros
Colaboran el Hospital Clinico San Carlos, el
SAMUR, Proteccion Civily el SUMMA 112. Los
alumnos participan en talleres y cursos que se
desarrollan en escenarios docentes como acci-
dentes de trafico simulados, en situaciones de
catastrofe, simulacién con maniquies, etc.

2. SALUD PUBLICA
Y GESTION SANITARIA

RECURSOS HUMANOS

1. DIRECCION DE PERSONAS
Y DESARROLLO ORGANIZATIVO

ESC.: ESIC / SEDE: Madrid, Valencia, Sevilla, Pamplona,
Zaragoza y Malaga / TLF.: 914 524101 / www.esic.es /
PLAZAS: 150 / DUR.: 900 horas / PRECIO: 11.500 euros

ESIC tiene convenios con mas de 2000 empresas
privadas y publicas para la aplicacion de progra-
mas de practicas. Por ello, no es extrano que su
tasa de insercion laboral se sittie en un 100%.

2. DIRECCION
DE RECURSOS HUMANOS

ESCUELA: EASP - U. Granada / SEDE: Granada /
TELEFONO: 958 027 400 / ww.easp.es / PLAZAS: 25 /
DURACION: 1.300 horas / PRECIO: 9.750 euros

Venticinco ediciones avalan a este programa a
partir del cual se ha disenado el Master Euro-
pubhealth que ha obtenido la mencién Master
Erasmus Mundus por la Unién Europea. El
100% del profesorado es profesional del sector.

3. URGENCIAS, EMERGENCIAS
Y CATASTROFES

ESCUELA: U. Mdlaga / SEDE: Malaga / TLF: 952132
500/ www.uma.es/emergencias / PLAZAS: 40 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 2.850 euros

Entre sus reconocimientos, estan el de la Socie-
dad Espanola de Psicologia Aplicada a Desas-
tres, Urgencias y Emergencias y el de la Asocia-
cion Nacional de Enfermeria de Salud Mental.

4. SALUD PUBLICA ORAL

ESCUELA: U. Sevilla / www.us.es

Fue pionero en sus inicios y hoy dia no existe
una maestria de estas caracteristicas en Espa-
na. Consta de 1.000 horas y oferta 40 plazas.

5. SALUD PUBLICA

ESCUELA: EAE / SEDE: Barcelona y Madrid / TLF.: 932
278090y 917 030 352 / www.onlinebschool.com /
PLAZAS: 80 / DUR.:1.500 horas / PRECIO: 9.000 euros

El programa desarrolla la vena emprendedora
de los alumnos a través del analisis y desarrollo
de su propia empresa de RRHH. Ademas, oferta
dobles titulaciones con centros internacionales.

3. RECURSOS HUMANOS

ESCUELA: Centro de Estudios Garrigues / SEDE: Madrid
/ TELEFONO: 915 159 560 / www.centrogarrigues.com /
PLAZAS: 40 / DUR: 1.206 horas / PRECI0: 24.000 euros

El programa ofrece la posibilidad de realizar
480 horas de practicas remuneradas en las prin-
cipales empresas, despachos o entidades del
sector, una vez finalizado el curso académico.

4. DIRECCION

DE RECURSOS HUMANOS

ESCUELA: Fundesem / www.fundesem.es

Los profesores son cualificados profesionales,
poseedores de una amplia experiencia en inves-
tigacion, docencia, asesoramiento y consulting.

5. DIRECCION
DE RECURSOS HUMANOS

ESCUELA: UPF - UAB / www.upf.edu

El programa se extiende a lo largo de dos afos
académicos y cada uno de ellos comprende
1.500 horas. Ofrece entre 40 y 45 plazas.

ESCUELA: U. Carlos Il / www.uc3m.es

La metodologia se basa en la dinamica laboral
que encontraran los alumnos, por lo que se cen-
tra en el trabajo en equipo y los estudios de casos.
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DIEGO SINOVA

RIESGOS LABORALES

1. GESTION
DE RIESGOS LABORALES

ESCUELA: U. Salamanca / SEDE: Salamanca / TLF.: 923
294 500 / www.riesgolaboral.usal.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 2.000 euros

La calidad de su ensefianza se sustenta en la
presencia de profesionales con gran experien-
cia que abarcan las distintas materias de tra-
bajo y que presentan perfiles muy diversos
(docentes universitarios, administracion...).

2. PREVENCION
DE RIESGOS LABORALES

ESCUELA: U. Carlos Ill / SEDE: Madrid / TLF.: 916 249
356 / www.uc3m.es/masterprevencion / PLAZAS: 40 /
DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 4.500 euros

El indice de insercion laboral de sus alumnos
tras la culminacion del master y a raiz del mis-
mo es del 100%, gracias a las empresas que
colaboran, como Iberdrola, Mahou o Renfe.

3. GESTION INTEGRAL
DE CALIDAD

ESCUELA: Escuela Europea de Negocios / SEDE: Madrid,
Murcia y Salamanca. / TLF.: 902 501 551 / www.een.edu /
PLAZAS: 75 / DUR.: 1.500 horas / PRECIO: 13.000 euros

Este posgrado destaca por su enfoque hacia la
excelencia docente con debates continuos de
casos practicos y por asumir la importancia
del trabajo en equipo ya desde el primer dia.

4. PREVENCION

DE RIESGOS LABORALES

ESCUELA: U. Granada / www.ugr.es

El 86% de los egresados encuentran trabajo
inmediatamente después de finalizar el més-
ter que se extiende a lo largo de dos cursos.

5. PREVENCION

DE RIESGOS LABORALES

ESC.: U. Huelva / http://uhu.es/masterprl

Oferta tres especialidades. Ademas, es el tinico
master en prevencion de Riesgos Laborales de
Espana que incluye la opcion de Doctorado.
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